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INTRODUCERE

La 28 septembrie 2025, in Republica Moldova vor avea loc alegerile parlamentare ordinare pentru
alegerea celor 101 deputati in Parlamentul Republicii Moldova de legislatura a Xll-a, unicul organ legislativ
si reprezentativ suprem al poporului. Scrutinul va fi declarat valabil daca la urne se vor prezenta cel putin
o treime dintre alegatorii Tnscrisi in listele electorale. Accesul in Parlament este conditionat de atingerea
pragului electoral stabilit de legislatie: 5% pentru partide politice, 7% pentru blocuri electorale si 2%
pentru candidatii independenti. Acest scrutin va reprezenta un test esential pentru consolidarea
democratiei in Republica Moldova si pentru evaluarea modului in care sunt respectate principiile egalitatii
de sanse si reprezentare echitabila intre femei si barbati.

Scrutinele electorale nu sunt doar exercitii de vot, ci momente definitorii care indica nivelul de
maturitate democratica al unei societati. Ele ofera cadrul prin care putem observa in ce masura principiile
egalitatii de gen, consacrate in legislatie, sunt transpuse in realitati practice si se reflecta in procesul de
selectare si alegere a candidatilor. Alegerile devin astfel un barometru al deschiderii societatii catre
participarea echitabild a femeilor si barbatilor in viata politica, relevand atat progresele obtinute prin
politici si mecanisme de reglementare, cat si barierele persistente — de la stereotipuri si perceptii
discriminatorii, pana la acces inegal la resurse si vizibilitate publica.

Centrul Parteneriat pentru Dezvoltare (CPD) monitorizeaza alegerile parlamentare si locale din
perspectiva egalitatii de gen mai mult de 15 ani. Analiza alegerilor parlamentare ordinare din 28
septembrie 2025 cuprinde mai multe directii: (i) modul in care barbatii si femeile sunt prezentati pe lista
candidatilor: respectarea cotei minime de reprezentare de 40% pentru ambele sexe in etapa de intocmire
a listelor de candidati pentru alegerile parlamentare anticipate si pozitionarea candidatilor pe liste in
conformitate cu cea mai recenta legislatie (minimum patru candidati la fiecare zece locuri);(ii) veniturile si
posibilitatile economice ale candidatilor de sex masculin si feminin: analiza declaratiilor de venit ale
candidatilor si ale candidatelor si corelarea acestora cu prezenta lor pe listele de candidati.(iii) accesul
candidatilor de sex masculin si feminin la mass-media: analiza acopera patru tipuri de produse media: stiri,
talk-show-uri, dezbateri electorale si spoturi. Scopul monitorizarii este de a identifica nivelul de prezenta
al femeilor, in general, Tn mass-media televizata in timpul campaniei electorale si corelarea acestora cu
prezenta pe listele de candidati. (iv) perceptiile alegatorilor asupra femeilor si barbatilor candidati: aceasta
analiza se bazeaza pe o cercetare a viziunilor cu privire la rolurile de gen in familie, gospodarie si societate;
(v) programele electorale ale partidelor: examinarea angajamentelor politice privind egalitatea de gen si
incluziunea, prin evaluarea masurilor si promisiunilor formulate in programele electorale si a
disponibilitatii partidelor de a sprijini initiative legislative Tn acest domeniu; (vi) analiza de gen a organelor
electorale ierarhic inferioare si a aparatului electoral: evaluarea componentei consiliilor de circumscriptie,
a birourilor electorale si a operatorilor din sistemul electronic, in vederea identificarii gradului de
respectare a principiului echilibrului de gen si a barierelor care pot limita participarea femeilor in
structurile de administrare a alegerilor.

Prezentul raport reprezinta prima analiza din seria de rapoarte elaborate de Centrul Parteneriat pentru
Dezvoltare (CPD) in cadrul scrutinului parlamentar din 2025 si are drept obiectiv investigarea perceptiilor
alegatorilor cu privire la rolurile de gen, la implicarea femeilor si barbatilor in politica si la modul in care
aceste perceptii influenteaza participarea lor la procesul electoral. Analiza se concentreaza pe modul in
care stereotipurile si atitudinile sociale conditioneaza sansele reale ale femeilor si barbatilor de a accede
in functii elective si de a fi acceptati de catre electorat ca lideri politici legitimi. Prin intermediul acestei
cercetari, CPD isi propune nu doar sa masoare persistenta sau dinamica stereotipurilor, ci si sa ofere o baza
de date empirica solida care sa serveasca drept fundament pentru politici publice, programe educationale
si campanii de informare. Scopul final este de a contribui la reducerea prejudecatilor de gen, la incurajarea
participarii egale a femeilor si barbatilor in viata politica si la consolidarea unei democratii autentice si
incluzive in Republica Moldova.



PERCEPTIILE ALEGATORILOR CU PRIVIRE LA PARTICIPAREA FEMEILOR

TN VIATA POLITICA

Stereotipurile de gen privind rolul femeii in societate nu doar persista, ci se accentueaza. Datele din
ultimii ani arata ca, desi exista unele fluctuatii, stereotipurile de gen continuda sa fie puternic
impartasite de o parte importanta a populatiei si chiar se intensificd. Ponderea celor care considera ca
femeile ,,nu au ce cduta in politica” a crescut de la 18,2% in 2021 la 26,2% Tn 2025, ceea ce reflectd o
consolidare a atitudinilor negative fatd de implicarea femeilor in procesul politic. in paralel, perceptia
ca femeile sunt ,mai putin capabile sa ocupe functii de conducere” se mentine relativ constanta, la un
nivel ridicat de aproape 20%, ceea ce confirma persistenta prejudecatilor legate de competentele
femeilor. Mult mai pronuntate sunt stereotipurile ce vizeaza viata privata. Proportia celor care
considera ca ,, destinul femeii este familia si gospodaria” a crescut semnificativ, de la 47,9% in 2021 Ia
62,4% Tn 2025. In acelasi timp, aproape 70% dintre respondenti cred ci , este mai mult de datoria
barbatilor sa aduca bani in casa”, iar peste 55% ca ,,treburile casnice” revin in special femeilor. Aceasta
tendinta paradoxald poate fi explicatda prin mai multi factori. Pe de o parte, persista asteptarile
traditionale din partea societatii, conform carora femeile trebuie sa isi asume prioritar responsabilitati
de ingrijire a familiei si gospodariei, iar implicarea lor in politica este perceputa ca o abatere de la
aceste roluri. Pe de alta parte, multiplele crize cu care s-a confruntat Republica Moldova intre 2020 si
2024 — criza energeticd, pandemia, crizele de securitate si inflatia — au fost asociate cu liderii politici
aflati la conducere, majoritar femei. Desi aceste crize au fost globale si structurale, responsabilitatea
pentru efectele lor a fost atribuita disproportionat femeilor aflate in functii de decizie, ceea ce a intarit
perceptiile critice si a alimentat ideea falsa ca femeile ar fi mai putin competente sa conduca un stat.
Un alt factor major care a contribuit la consolidarea stereotipurilor il constituie cresterea vizibila a
discursurilor de ura si a atacurilor sexiste la adresa femeilor politiciene. Conform raportului Promo-
LEX? privind discursul de ura in alegerile din 2024, femeile au fost printre cele mai frecvent vizate
grupuri sociale, alaturi de comunitatea LGBTQI+ si de politicieni in general, fiind tinta a zeci de cazuri
de atacuri sexiste si denigratoare in mass-media si pe retelele de socializare. Aceste atacuri nu doar
reflecta, ci si alimenteaza perceptiile traditionaliste, contribuind la descurajarea femeilor de a intra in
politica si la consolidarea opiniei publice potrivit careia rolul lor ar trebui sa ramana preponderent in
ingrijirea familiei si copiilor.

Ponderea persoanelor care sunt de acord cu urmatoarele afirmatii:
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Figura 1. Perceptiile populatiei cu privire la rolul femeii in viata publicd si privatd, 2021-2025, %
Sursa: Studiu CPD, 2025

1 https://promolex.md/wp-content/uploads/2025/02/raport-du_ap rrc_2024 machetat 2025-1.pdf
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Stereotipurile de gen s-au accentuat mai ales in randul barbatilor, al persoanelor cu educatie redusa
si al celor din mediul rural. Conform datelor de mai jos, intre 2021 si 2025 s-a inregistrat o crestere
semnificativa a ponderii persoanelor care impartasesc stereotipuri despre rolul femeii in familie si in
procesul decizional, in special in anumite categorii sociale. Cel mai vizibil salt este in randul barbatilor,
unde ponderea a crescut de la 35,6% in 2021 la 46% in 2025 (cu 10,4 p.p.), ceea ce confirma ca ei
raman principalii purtdtori ai conceptiilor traditionaliste, or, aproape fiecare al doilea barbat
impartaseste astfel de conceptii. Diferentele sunt vizibile si dupa nivelul de educatie, unde persoanele
cu studiiincomplete sau medii generale inregistreaza cele maiinalte valori de conformare cu afirmatiile
oferite (58,5% si respectiv 47,6%), in timp ce in randul celor cu studii superioare ponderea se mentine
mai scazutd decéat in celelalte grupuri de respondenti (27%). Mediul de resedinta accentueazd aceste
discrepante: in prezent, aproape jumatate dintre locuitorii din zonele rurale impartasesc stereotipuri,
fata de 33,6% dintre respondentii din mediul urban, ceea ce reconfirma proeminenta unei culturi
traditionaliste mai puternice in zonele rurale. Si statutul ocupational evidentiaza diferente destul de
semnificative, confirmand ca stereotipurile sunt mai raspandite printre persoanele economic inactive
(43,3%) decat printre cele active (32,3%). In ceea ce priveste nivelul socio-economic, ele sunt mai
frecvente in randul persoanelor cu venituri scazute (36,5%) si mai reduse Tn randul celor cu niveluri
medii si Tnalte. Tn acelasi timp, constatdm o tendintd ingrijordtoare din perspectivd de varsta: in timp
ce ponderea persoanelor 60+ ani care impartasesc stereotipurile de gen ramane destul de Tnalta
(45,5%), stereotipurile cresc puternic si in randul tinerilor de 18-29 de ani, ajungand la o pondere de
37,6% de respondenti Tn 2025, comparativ cu 27,6% in 2021. Prin urmare, se evidentiaza o tendinta
foarte alarmanta de perpetuare a stereotipurilor de gen, ba chiar si consolidare a mentalitatilor
traditionaliste printre cei mai tineri, contrar asteptarilor legate de o deschidere mai mare spre
egalitate.

*Media respondentilor care au afirmat cd sunt Total de acord sau mai degrabd de acord cu urmdtoarele afirmatii: “Femeile

nu au ce cduta in politicG”; ” Femeile sunt mai putin capabile si nu pot ocupa functii de conducere”, “Destinul femeii este
familia si gospoddria”, ”"Este mai mult de datoria femeilor sa se ocupe de treburile casei”.

Profilul populatiei care impartdseste stereotipurile cu privire la rolul femeii in familie si in
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Figura 2. Profilul populatiei care impdrtdseste stereotipuri de gen privind rolul femeii in familie si procesul decizional, pe
categoriii socio-demografice, 2021, 2025, %
Sursa: Studiu CPD, 2021 - 2025

Preferintele alegatorilor raman puternic orientate spre barbati in functiile publice si elective.
Conform datelor cercetarii, majoritatea respondentilor continua sa asocieze functiile de conducere cu
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barbati, iar femeile sunt preferate doar pentru roluri percepute drept ,,mai apropiate de familie si
comunitate”. Astfel, aproape o treime dintre cetateni (31,7%) ar prefera un barbat in functia de
presedinte al tarii, comparativ cu doar 3,3% care ar alege o femeie. Aceeasi tendinta se mentine si
pentru functia de deputat (23,2% pentru barbati vs. 3,2% pentru femei), primar/a (27% vs. 3,5%) si
presedinte/a de raion (27,4% vs. 2,9%). Chiar si la nivel local, in cazul memobrilor consiliilor raionale sau
locale, preferinta pentru barbati ramane de patru ori mai mare decat pentru femei. Singurele pozitii
unde femeilor li se ofera o mai mare predilectie sunt cele din zona educationala si familiala: functia de
director/directoare de scoald (17% pentru femei vs. 16,9% pentru barbati) si cea de presedinta a
comitetului de parinti (12,2% pentru femei, egala cu procentul pentru barbati). Aceasta confirma
persistenta perceptiei traditionaliste potrivit careia femeile sunt mai potrivite pentru domenii asociate
functia de deputat intre 2019 si 2025 intdreste aceeasi concluzie. Tn 2023, aproape fiecare al treilea
alegator ar fi preferat un barbat in aceasta functie, in timp ce doar 5% ar fi ales o femeie. Chiar daca in
2025 preferinta pentru barbati a scazut usor la 23,2%, diferenta fata de femei ramane covarsitoare
(3,2%). Aceste preferinte transpun direct raspunsurile anterioare privind rolurile de gen, unde femeile
sunt percepute ca apartinand sferei familiale si gospodaresti, iar barbatii ca fiind mai potriviti pentru
functii de conducere si reprezentare politica.

Preferintele populatiei, in anul 2025, cu privire la Dvs. ati alege un barbat sau o femeie
sexul persoanei ce va ocupa urmatoarele functii: pentru functia de ?
Presedinte/a la comitetul de - 12,2 29
parinti la scoald 17,0
I s 23,2
Director/directoare de scoala 122 ! 20,3
’ ’ 19,1
Membru/a consiliul raional/local F 21,2
Presedinte/a a Raionului 29_ 27,4
[ v
Primar/a 27,0 46 5
3,5 ! 3,2
23,2
peourars NN 23
eputat/a 32
2019 2021 2023 2025
Presedinte/a de tara 33— 317
' B Birbat Femeie e Barbat Femeie

Figura 3. Preferintele populatiei privind sexul persoanei pentru functiile publice si elective, pe sexe, %
Sursa: Studiu CPD, 2019 — 2025

Oamenii atribuie deputatilor o serie de caracteristici considerate esentiale pentru a fi perceputi ca
reprezentanti legitimi ai societatii. Cele mai importante cinci calitati sunt: sa fie o persoana simpla din
societate care intelege problemele populatiei (80,3%); sa aiba experienta politicd (80,0%); sa aiba
experienta in business/management (71,6%); sa aiba studii superioare in Moldova (74,2%); si sa fie o
persoana cu surse financiare (63,8%). Pe langa aceste criterii, se observa o crestere a importantei unor
elemente traditionale si conservatoare. Ponderea celor pentru care criteriile decisive pentru un
deputat, ca: apartenenta religioasa a crescut de la 33,3% in 2021 la 53,6% in 2025, faptul de a fi
casatorit/a de la 37,1% la 44,2%, iar prezenta copiilor de la 37,0% la 47,9%. Totodata, si criteriul de
varsta devine mai pregnant: 36,3% dintre respondenti prefera ca deputatul sa aiba peste 40 de ani, in
timp ce doar 24,9% ar opta pentru o persoand mai tandrd de aceastd varsta. Este alarmant faptul ca
astfel de criterii, care tin de viata privata, statut familial sau varsta, si nu de capacitatea de a exercita o
functie publica, castiga tot mai mult teren, pentru ca ele reduc sansele persoanelor necasatorite, fara
copii, tinere sau nereligioase de a fi percepute ca politicieni legitimi si, implicit, restrang diversitatea in



procesul decizional. Grav este si ca aceste criterii, combinate cu preferinta declaratd pentru barbati
(22,3% vs. doar 6,1% pentru femei), perpetueaza imaginea liderului politic ca fiind un barbat de peste
40 de ani, casatorit, cu copii, religios, cu experienta politica si manageriald, studii superioare obtinute
in Republica Moldova, resurse financiare proprii si perceput ca ,,0 persoana simpla din societate, care
intelege problemele oamenilor”.

Caracteristicile pe care trebuie sa le detind o deputatd/un deputat
m 2021 2025
Persoana sin;iiéﬁ:lcfgzﬁac;; ar intelege 80,3
Experienta in politica “ 80
Studii superioare obtinute in Moldova 74,2
Experientd in bussines/management 71,6
Cu surse financiare 42,5 63,8
Religios/religioasa 33,3 53,6
Studii superioare obtinute peste hotare 42,8 50,1
Are copii 47,9
Casatorit/3 44,2
Are peste 40 de ani 36,3
Mai tanar/a de 40 de ani 26,3 24,9
Barbat 25,5 22,3
Femeie n 12,7 6,1

Figura 4. Caracteristicile considerate necesare pentru un/d deputat/d ideal(d), 2021, 2025, %
Sursa: Studiu CPD, 2021 — 2025

Caracteristicile traditionaliste ca: genul, religia, casatoria si copiii, sunt considerate , necesare” mai
ales de barbati, persoanele varstnice si cele cu educatie scazuts. in cadrul cercetdrii ne-am propus s3
vedem daca exista diferentele dintre grupurile socio-demografice in ceea ce priveste caracteristicile
considerate necesare pentru un/a deputat/3a. Datele aratd ca aceste perceptii nu sunt distribuite
uniform Tn societate, ci urmeaza un tipar clar, marcat de gen, educatie, mediu de rezidenta si varsta.
Astfel, barbatii mentioneaza mult mai frecvent decat femeile ca deputatul ar trebui sa fie barbat (24,5%
fata de 20,4%), ceea ce sugereaza o tendinta de autolegimitare a propriei pozitii sociale si o rezistenta
mai mare la ideea participarii femeilor in politica. Totusi, paradoxal este ca si o parte dintre femei
impartasesc aceasta viziune, ceea ce arata forta stereotipurilor interiorizate. Pe de alta parte, nivelul
de educatie diferentiaza radical atitudinile: respondentii cu studii incomplete sau medii generale sunt
cei mai atasati de criteriile religioase si familiale, unde trei din patru considera ca deputatul trebuie sa
fie religios si peste 60% cred c3 este esential s& fie cdsatorit si sd aibd copii. In schimb, Tn randul celor
cu studii superioare, ponderea e dublu mai mica fata de cei cu nivel de studii mai scazut, ceea ce
confirma ca educatia joaca un rol crucial in diminuarea perceptiilor traditionaliste si in orientarea catre
criterii legate de competenta, nu de viata privata. Aditional, observam ca si mediul de trai determina
anumite opinii: in rural aproape unul din trei respondenti considera ca deputatul trebuie sa fie barbat
si doua treimi ca trebuie sa fie religios, fata de doar 16% si 40% in mediul urban. Aceasta reconfirma
cele enuntate mai sus, ca in zonele rurale normele traditionale continud sa aiba o influenta
semnificativd asupra perceptiilor politice. Tn planul varstei, diferentele confirma o orientare
conservatoare mai accentuata n randul persoanelor de peste 60 de ani, unde aproape doua treimi
mentioneaza religia si mai mult de jumatate statutul marital si copiii ca fiind criterii esentiale pentru
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un deputat. In contrast, printre tineri aceste valori scad semnificativ, doar un sfert considerand c& un
deputat trebuie sa fie casatorit sau sa aiba copii. Aceasta polarizare arata ca, desi generatiile tinere se
distanteaza de tiparul traditional, acestea nu reusesc sa contrabalanseze suficient influenta
generatiilor mai Tn varsta. Tn contextul celor mentionate, concluziondm c&d sustinerea criteriilor
traditionaliste, precum genul, religia, statutul familial si copiii, este mai caracteristica in randul
barbatilor, persoanelor cu educatie scazuta, din mediul rural si de varsta inaintata. Aceasta realitate
arata nu doar persistenta stereotipurilor de gen, ci si faptul ca ele sunt alimentate si reproduse de
conditii sociale, educationale si culturale, ceea ce face ca barierele simbolice pentru participarea
femeilor in politica sa fie mai puternice in anumite grupuri decat in altele.

Caracteristicile necesare pe care trebuie sd le detind o deputatd/un deputat
W Sa fie | Sa fie Religios Casatorit/a H Are copii
Barbat Femeie
Barbati [ Bso 51,8 431 47,8
remei [N Ns2 55,2 453 48,1
1829ani TR fan 39,5 24,6 26,1
30-44ani PR Bao 49,5 39,9 433
4559ani HER Bas 55,4 48,6 53,5
60+ani  [PERE .0,1 64,0 55,1 59,1
Medii incomplete 41,0 I 6,3 75,1 63,6 63,3
Medii generale  [JEYRS f a2 62,7 49,8 54,5
Profesional tehnice 21,1 I 7,0 54,7 45,8 51,3
Superioare 12,7 Bes 37,9 31,6 34,6
urban |3 Bss 40,0 36,2 41,6
rural [P Nes 64,7 50,8 53,2

Figura 5. Sustinerea caracteristicilor traditionaliste pentru deputati pe grupuri socio-demografice, %
Sursa: Studiu CPD, 2025



PERCEPTIILE ALEGATORILOR CU PRIVIRE LA GRUPURILE

SUBREPREZENTATE TN FUNCTIILE DECISIVE

Doar tinerii sunt vazuti ca avand nevoie de o reprezentare mai mare in Parlament, in timp ce in
privinta femeilor, persoanelor cu dizabilitati si minoritati, majoritatea considera ca numarul actual
este suficient. Datele cercetarii releva diferente clare in perceptia asupra reprezentarii in Parlament.
Tinerii sunt singura categorie pentru care aproape jumatate dintre respondenti (48,7%) considera ca
numdrul lor ar trebui s fie mai mare, ceea ce aratd o asteptare de refnnoire a clasei politice. in cazul
femeilor, aproape jumatate dintre respondenti (49,1%) afirma ca nivelul actual este suficient, si doar
12,2% sustin ca ar trebui sa fie mai multe. Aceasta opinie poate fi explicata prin faptul ca dupa aplicarea
sistemului de cota dubla, ponderea femeilor in Parlament s-a mentinut la 40% pe intreaga legislatura
trecuta. Situatia este diferita pentru persoanele cu dizabilitati, unde 34,2% cred ca reprezentarea este
suficientd, desi in realitate nu existd niciun deputat cu dizabilitti. in cazul minoritatilor, 38,4% dintre
respondenti considera ca nivelul actual de reprezentare este suficient, desi in legislatura precedenta a
existat doar un singur deputat care s-a declarat rom.

Dupa parerea Dvs, numarul de ... alese / alesi in functia de deputati in Parlament trebuie...?
Persoane cu dizabilitati 16,1 34,2 16,6 16,5
Reprezentanti ai minoritatilor 15,4 38,4 16,4 12,0
Tineri 48,7 26,9 129 23
Femei 12,2 49,1 19,5 4,9
W Trebuie sa fie mai mare Este suficient acum Trebuie sa fie mai mic ca acum Deloc NS/NR

Figura 6. Perceptiile populatiei privind reprezentarea femeilor, tinerilor, persoanelor cu dizabilitati si minoritdtilor in
Parlament, %
Sursa: Studiu CPD, 2025

Desi procentele nu sunt foarte mari, exista segmente ale populatiei care exclud explicit femeile,
tinerii, persoanele cu dizabilitati si reprezentantii minoritatilor din randul deputatilor. Pentru femei,
opozitia este mai puternicd in randul barbatilor (7,1%) si al persoanelor cu educatie scazuta,
reprezentand 12,2% dintre cei cu studii incomplete si 8,1% dintre cei cu studii medii generale. Tn cazul
tinerilor, nivelul de respingere este mai mic, dar exista un varf in randul celor cu studii medii generale
(3,6%), ceea ce sugereaza ca perceptiile critice sunt legate mai degraba de statutul socio-educational
decat de varsta in sine. Pentru reprezentantii minoritatilor, respingerea este vizibil mai mare, or
ponderea celor care considera ca nu trebuie sa fie acest grup regasit in randul parlamentarelor este de
16,5% in randul persoanelor de 30—44 de ani si 14,3% in randul barbatilor. Valorile ridicate la toate
nivelurile educationale (intre 10-13%) indica faptul ca biasul fata de minoritati este mai generalizat si
nu tine exclusiv de educatie. Cel mai alarmant este cazul persoanelor cu dizabilitati, unde impotrivirea
este mult mai vizibila: 21% dintre persoanele peste 60 de ani si 21,1% dintre cele cu studii incomplete
considerd c3 acestea nu ar trebui s3 fie deloc in Parlament. in medie, intre 15% si 20% din populatie
impartaseste aceasta atitudine excludentd, ceea ce confirma persistenta unor prejudecati grave si
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discrimindri structurale. Tn ansamblu, datele aratd c3 rezistenta fatd de o reprezentare divers3 in
Parlament este alimentatda mai ales de barbati, de persoanele cu nivel scazut de educatie si de
categoriile de varsta mai fnaintate. Cele mai puternice prejudecati se manifesta impotriva persoanelor
cu dizabilitati si a minoritatilor, ceea ce arata ca incluziunea acestor grupuri ramane una dintre cele
mai mari provocari pentru democratia reprezentativa din Republica Moldova.

Profilul celor care considera ca nu trebuie sa fie deloc aceste persoane in randul

deputatilor/deputatelor din Parlament

emel Tineri
Barbati NN 7,1 Barbati 3,1
Femei N 2,9 Femei 1,6
18-29ani N 3,4 18-29 ani 2,9
30-44 ani I 33 30-44 ani 2,8
45-59ani N 2,7 45-59 ani 1,7
60+ani NN 4,2 60 + ani 2
Medii incomplete [ NG 1,2 Medii incomplete 1,4
Medii generale [N 3,1 Medii generale 3,6
Profesional tehnice | 3,3 Profesional tehnice 2,3
Superioare [l 1,3 Superioare 1,7
Reprezentanti ai minoritatilor Persoane cu dizabilitati
Barbati 14,3 Barbati 16,6
Femei 10 Femei 16,3
18-29 ani 9,8 18-29 ani 11,3
30-44 ani 16,5 30-44 ani 16,3
45-59 ani 10,2 45-59 ani 15,2
60 + ani 10 60 + ani 21
Medii incomplete 10,6 Medii incomplete 21,1
Medii generale 12,9 Medii generale 19,5
Profesional tehnice 12,6 Profesional tehnice 17,2
Superioare 11,5 Superioare 12

Figura 7. Profilul respondentilor care exclud anumite categorii sociale din reprezentarea parlamentard (femei, tineri,
minoritdti, persoane cu dizabilitdti)
Sursa: Studiu CPD, 2025

Responsabilitatile casnice si rolurile traditionale sunt vazute ca principala bariera care limiteaza
implicarea femeilor in politica. Datele arata ca multe dintre motivele invocate pentru lipsa implicarii
politice sunt percepute ca afectand in egalda masura femeile si barbatii, de exemplu, perceptia ca
»politica este murdara si coruptd” (77,1%), lipsa resurselor financiare (79,4%) sau lipsa suportului
partidelor si a electoratului (peste 75%). Aceste motive tin de contextul general al politicii din Republica
Moldova si nu sunt asociate explicit cu diferente de gen. Totusi, exista cateva bariere percepute ca fiind
mai specifice femeilor. Cea mai evidenta este legatd de responsabilitatile casnice, mentionata de 20,5%
dintre respondenti, ceea ce confirma ca rolurile traditionale de ingrijire si munca domestica continua
sa limiteze participarea femeilor. Alte motive atribuite mai frecvent femeilor sunt lipsa increderii
(10,7%), lipsa suportului familiei (8,3%) si presiunea normelor culturale privind rolurile de gen (9,8%).
Aceste date aratd ca, dincolo de barierele structurale comune tuturor, femeile sunt dezavantajate
suplimentar de sarcini familiale si stereotipuri sociale. in schimb, citeva obstacole sunt percepute ca
mai specifice barbatilor, desi ponderea celor care au afirmat acest lucru este destul de redusa. Printre
acestea se numara lipsa suportului din partea altor barbati (5,3%) si lipsa sprijinului din partea femeilor
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(7,6%), ceea ce sugereaza ca in competitia politica barbatii resimt mai mult lipsa de solidaritate din
interiorul propriilor retele.

Motivele din cauza carora femeile/barbatii nu se implica in procesul electoral

Politica este "Murdara si corupta” 8,7 10,9

Lipsa resurselor financiare

I‘
e
©

=
v
~

Lipsa unui suport din partea unui partid politic 2,6 y

14,9

Lipsa suportului electoratului

Rl
N

H
Rl
(o)}

Lipsa de incredere

11,2
Lipsa studiilor necesare

11,4

Lipsa experientei necesare pentru functie 12,2

v
o

Lipsa suportului familial 11,7

4,5

Responsabilitatile casnice 11,4

>
(€:]

Prevalarea atitudinilor culturale cu privire la rolurile genurilor in

societate b 159

Religia 2,08 15

M Mai specifica femeilor MW Mai specifica barbatilor m In egald masura pentur ambii NS/NR

Figura 8. Barierele percepute in calea implicdrii femeilor si bdrbatilor in procesul electoral, %
Sursa: Studiu CPD, 2025

Perceptiile privind barierele femeilor in politica s-au schimbat in ultimii ani, dar rolurile traditionale
si lipsa sprijinului continua sa fie elemente centrale. Precum sa mentionat mai sus, responsabilitatile
cashice raman cea mai frecvent asociata bariera femeilor: desi au scazut fata de 2021 (34,8%), in 2025
acestea sunt mentionate inca de 20,5% dintre respondenti. Aceasta confirma faptul ca sarcinile de
ingrijire si munca domestica sunt percepute constant ca un obstacol major pentru participarea
femeilor in viata politica. O alta bariera semnificativa este lipsa de incredere, care inregistreaza o
scadere de la 18,4% in 2021 la 10,7% in 2025, sugerand o usoara schimbare de perceptie, posibil
influentata de cresterea vizibilitatii femeilor in functii politice si de aplicarea cotei de gen. in ceea ce
priveste lipsa sprijinului din partea altor barbati, aceasta ramane un factor important, dar cu o evolutie
oscilanta (14,5% 1n 2021, 8,3% in 2023, 10,9% in 2025). Persistenta acestei bariere evidentiaza rolul
solidaritatii masculine Tn accesul la resurse si in carierele politice, iar absenta acestui sprijin poate
dezavantaja femeile. in ansamblu, datele aratd o diminuare a importantei barierelor percepute, dar
responsabilitatile casnice si lipsa sprijinului din retelele masculine continua sa fie considerate obstacole
structurale pentru femei.

Top 3 bariere atribuite femeilor in implicarea lor in procesul electoral

W2021 w2023 w2025 34,8
18,4 18,5 20,5
11,3 10,7 145 ¢35 109
— | B
Lipsa de incredere Lipsa suportului din partea altor barbati Responsabilitatile casnice

Figura 9. Barierele percepute in calea implicdrii femeilor in procesul electoral,
Sursa: Studiu CPD, 2021 - 2025
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IMPLICAREA ALEGATORILOR TN CAMPANIA ELECTORALA Sl

PERCEPTIILE LOR

Peste jumatate dintre cetatenii Republicii Moldova (51,9%) se incadreaza in categoria pasivilor, adica
persoane cu un interes redus sau inexistent fata de campania electorala si procesul alegerilor. Un
element important al prezentei analize vizeaza aspectele comportamentale ale alegatorilor in timpul
campaniei electorale, in special in ceea ce priveste nivelul de interes pentru procesul electoral, pentru
exercitarea dreptului la vot etc. Nivelul de implicare si interes al cetatenilor a fost masurat prin
intermediul unui Index construit in baza a 6 itemi? ce reflectd interesul cetatenilor fatd de procesul
electoral. Intensitatea interesului a fost estimata de la 1 (interes/implicare mica) la 5 (interes/implicare
mare). In baza indexului respectiv cetitenii au fost clasificati in trei grupuri principale, in functie de
nivelul de implicare si interes in procesul electoral: (i) cetateni care dau dovada de implicare activa, (ii)
cetateni cu implicare medie si (iii) cetateni cu nivel scazut de interes si implicare. Datele arata ca
aproape o treime (30,5%) manifesta o implicare medie, in timp ce doar 17,7% dintre cetateni pot fi
considerati activi, urmarind stirile si dezbaterile electorale, analizdnd profilurile candidatilor sau
participand la intalnirile cu acestia. Din perspectiva
Ponderea alegtorilor in dependentd de nivelul democratica, fenomenul este problematic, deoarece
lor de implicare in campania electorala pasivitatea alegatorilor poate influenta atat calitatea
dezbaterii publice, cat si gradul de exercitare efectiva a
dreptului la vot. in mod rezonabil, se poate presupune
ca persoanele active in campania electorala sunt si cele
mai predispuse sa participe la vot, in timp ce grupul
pasiv risca sa ramana in afara procesului electoral.
Astfel, diferentele de implicare nu reflecta doar un
nivel de interes pentru politica, ci pot anticipa si
comportamentele reale de participare la urne.

Pasivi, 51,9

Figura 10. Grupurile de alegdtori in functie de nivelul de implicare
a acestora in procesul electoral, %
Sursa: Studiu CPD, 2025

Alarmant este faptul ca ponderea celor pasivi creste de la an la an. Analizand nivelul de implicare al
alegatorilor in campanii electorale, observam o tendinta negativa: ponderea celor pasivi in 2025
depaseste 50%, crescand cu 12,4% comparativ cu scrutinul electoral parlamentar precedent. Respectiv,
ponderea celor activi a ajuns la 17,7%, reducandu-se constat cu aproximativ 2% de la un scrutin la altul.
Aceasta dinamica denota nu doar o scadere a interesului pentru procesele electorale, ci si o diminuare
a increderii cetatenilor in eficienta implicarii lor in acest proces.

Tendinta alegatorilor in dependenta de nivelul lor de implicare in campania
m 2021 m2023 m2025 electorald

%1',9 \
39,5 01 34 g0
B B ——

Pasivi Mediu Activi

Figura 11. Tendinta grupurile de alegdtori in functie de nivelul de implicare a acestora in procesul electoral, %
Sursa: Studiu CPD, 2021-2025

2 |temii mdsoara: cat de frecvent urmaresc cetatenii stirile legate de alegeri; cat de frecvent urmaresc acestia dezbaterile
electorale; cat de mult analizeaza cetatenii profilul candidatilor si a candidatelor; cat de frecvent sunt interesati alegatorii sa
participe la intalnirile cu candidatii electorali; cat de frecvent discutd/informeaza colegii/membrii familiei/prietenii despre
concurentii electorali; cat de interesati sunt cetatenii sa participe la activitatile electorale organizate de concurentii electorali.
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Pentru a creste implicarea electorala, este esential sa fie mobilizati tinerii, persoanele cu educatie
redusa, cu venituri scazute si comunitatile minoritare lingvistic, unde pasivitatea este cea mai
pronuntata. Datele arata diferente clare intre grupurile sociale privind nivelul de implicare in campania
electorala. Cei mai pasivi sunt tinerii intre 18-29 de ani (61,4%) si 30—44 de ani (63,6%), dar si
persoanele cu studii incomplete (63,5%) sau cu nivel scazut de venit (55,7%). De asemenea, populatia
care vorbeste limba rusa sau alte limbi decit romana/moldoveneasca are o pondere mai mare de
pasivi (60%). In schimb, gradul cel mai inalt de implicare se regdseste in randul persoanelor de peste
60 de ani (29,3% activi) si a celor cu studii superioare (21,1% activi). Aceste date sugereaza ca, daca se
doreste cresterea implicarii cetatenilor in discutiile si procesele electorale, accentul trebuie pus pe
mobilizarea tinerilor, pe persoanele cu educatie redusa, pe cei cu venituri scazute si pe comunitatile
minoritare lingvistic. In aceste grupuri, lipsa de interes sau informare este cea mai puternicd, iar
interventiile de educatie civica, campaniile de informare si crearea unor spatii de participare accesibile
ar putea avea cel mai mare impact.

Profilul alegatorilor dupa nivel de implicare in campania electorala
Barbati 31,0 17,2
Femei 29,9 18,1
18-29 ani 30,8 78
30-44 ani 27,2 9,2
45-59 ani 49,5 29,5 20,9
60 + ani 35,1 29,3
Medii incomplete 24,5 12,0
Medii generale 29,6 14,9
Profesional tehnice 31,2 18,3
Superioare 32,7 21,1
Economic activ 30,5 11,1
Economic inactiv 30,4 22,3
Moldoveneascd / romana 32,7 17,8
Rusasau alta | N 22,9 17,1
Nivel scazut 26,8 17,5
Nivel mediu 30,7 15,3
Nivel inalt 33,8 20,2
Urban 30,8 16,1
Rural 30,2 18,9
B Pasivi Mediu Activi

Figura 12. Grupurile de alegdtoriin functie de nivelul de implicare a acestora n procesul electoral, dupd caracteristici
demografice, %
Sursa: Studiu CPD, 2025

Implicarea mai mare reduce preferinta pentru barbati in politica, dar nu schimba stereotipurile
traditionale despre rolul femeilor si barbatilor in familie. Datele arata o situatie paradoxala. Alegatorii
activi, adica cei mai interesati de campaniile electorale si informati despre procesul politic, continua
sa reproduca stereotipuri traditionale legate de rolurile Tn familie: aproape 70% cred ca barbatul
trebuie sa aduca baniin casa, 60% ca destinul femeii este familia si gospodaria, iar jumatate ca treburile
casnice sunt mai mult responsabilitatea femeilor. Totusi, atunci cand vine vorba de politica, doar 1 din
5 afirma deschis ca femeile nu ar trebui sa fie implicate sau ca sunt mai putin capabile. Aceasta
diferentd poate fi explicatd prin faptul ca stereotipurile legate de sfera privata sunt mai adanc
inradacinate si mai putin contestate social, in timp ce Th domeniul politic exista totusi o presiune
publica si legislativa (precum cota de gen) care a normalizat intr-o anumita masura prezenta femeilor.
Cu alte cuvinte, alegatorii activi accepta mai usor femeile ca actori politici, dar continua sa le atribuie
roluri traditionale in familie. Pe de altd parte, atunci cand trebuie sa aleaga intre un barbat si o femeie
cu aceleasi competente, majoritatea declara ca genul nu conteaza (70-77%). Totusi, cei mai pasivi tind
mai des sa prefere un barbat (27,1%), ceea ce aratd ca lipsa de informare si de contact cu dezbaterile
publice pastreaza intacte prejudecatile. Cei mai activi si cei cu implicare medie sunt mai dispusi sa
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accepte o femeie (5,2% si 3,8%, comparativ cu doar 2,3% la pasivi). In ansamblu, situatia aratd ca
implicarea civica si expunerea la dezbaterea politica reduc biasul explicit impotriva femeilor in sfera
publica, dar nu reusesc inca sa erodeze normele traditionale despre rolurile de gen in familie. Aceasta
separare intre ,,politica” si ,viata privata” reflecta un proces incomplet de schimbare culturala: femeile
sunt ,tolerate” in politica, dar sunt in continuare vazute ca avand responsabilitatea principala pentru
familie si gospodarie.

Ponderea persoanelor ce sustin urmatoarele afirmatii Sd presupunem ca trebuie sa alegeti pentru
urmatoarele functii intre doi candidati: un
Destinul femeii este familia si _ 605 barbat si o femeie, care au o pregdtire
gospodaria ’ educationald si o pozitie profesional3 si
social asemanatoare, pe cine ati prefera sa
Este mai mult de datoria _ 69.4 alegeti in calitate de ?
barbatului sa aduca bani in casa ’
69,6 76,8 73,3
Este mai mult de datoria femeilor
sa se ocupe de treburile casnice
27,1
19,1 18,9
5,2
Femeile nu au ce cauta in politicd - 20,4 l 23 . 3,8 .
Pasivi Mediu Activi
Femeile sunt mai putin capabile si
nu pot ocupa functii de conducere - 19,2 MW Barbat Femeie Genul nu conteaza

Figura 13. Ponderea stereotipurilor de gen si a preferintelor electorale in randul alegdtorilor activi, pasivi si cu implicare
medie
Sursa: Studiu CPD, 2025

Top prioritati pentru noul Parlament: coruptia, nivelul de trai si locurile de munca. Datele arata ca
reducerea coruptiei este cea mai mare prioritate pentru cetateni, in special pentru barbati (60%), dar
si pentru aproape jumatate dintre femei (46,8%). Urmatoarele doud teme majore, impartdsite de
ambele sexe, sunt cresterea nivelului de trai (44,1% dintre femei si 40% dintre barbati) si crearea
locurilor de munca (46,3% dintre femei si 44,9% dintre barbati). Aceste rezultate confirma ca agenda
publicd este dominata de preocuparile pentru integritate si pentru conditiile economice generale.
Diferentele de gen devin vizibile la capitolele legate de protectie sociala. Femeile pun mai mult accent
pe marirea pensiilor si a prestatiilor sociale (33,6% fatd de 27,7% dintre barbati) si pe majorarea
salariilor (38% fatd de 35,3%). Aceasta reflectd faptul cd femeile, fiind mai frecvent afectate de
inegalitati salariale si de responsabilitati de ingrijire, asociaza bunastarea proprie si a familiei cu masuri
directe de sprijin financiar.

Top prioritati care trebuie sa le aiba noul Parlament
0,0 10,0 200 300 400 500 60,0 70,0

o I 0,0
Reducerea coruptiei 46,8
Cresterea nivelului de trai 40,0

44,1
, . I o
Crearea locurilor de munca 463
i or e ior cociale N 7 7
drirea pensiilor si prestatiilor sociale

: aor NN S 3
Majorarea salariilor 38,0

M Barbati Femei

Figura 14. Prioritdtile principale ale cetdtenilor pentru noul Parlament, dezagregate pe gen
Sursa: Studiu CPD, 2025
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Aceasta sectiune sintetizeaza concluziile studiului privind perceptiile alegatorilor din Republica
Moldova asupra participarii femeilor si barbatilor in viata politica, asupra reprezentarii grupurilor
subreprezentate si asupra nivelului de implicare in campania electorala.

1. Destinul femeii este familia si copii: 62 % dintre alegatori cred ca destinul femeii este sa aiba grija
de familie si gospodarie, iar aproape 70 % considera ca barbatul trebuie sa fie principalul aducator de
venituri in casa. Acest fapt arata ca, in pofida progreselor legislative, rolurile de gen traditionale raman
profund inradacinate 1n societate.

2. Reticenta fata de femeile in politica se accentueaza: Ponderea celor care afirma ca femeile ,,nu au
ce cauta Tn politica” a crescut la circa 26 % in 2025, semnaland o Tnrautdtire a atitudinilor fata de
implicarea femeilor in sfera decizionald. De asemenea, aproximativ unul din cinci respondenti
considera in continuare ca femeile sunt ,mai putin capabile” sa detina functii de conducere — un nivel
ridicat, relativ neschimbat fata de anii precedenti, fapt ce confirma persistenta prejudecatilor de gen
in politica moldoveneasca.

3. Profilul celor care sustin stereotipurile de gen: Stereotipurile sunt mai raspandite in randul
barbatilor (46%), persoanelor cu studii reduse (pana la 58%), celor din mediul rural (47%) si al
varstnicilor peste 60 de ani (45%). Ele sunt frecvente si la persoanele cu venituri mici sau inactive
economic, in timp ce doar circa un sfert dintre cei cu studii superioare le impartasesc.

4. Tinerii, singurii pe care alegatorii ii vor mai bine reprezentati: Aproape jumatate dintre alegatori
(49 %) isi doresc mai multi tineri in Parlament, dar doar 12 % vor mai multe femei. in acelasi timp,
peste o treime considera suficienta prezenta persoanelor cu dizabilitati si a minoritatilor, chiar daca
acestea sunt aproape absente in legislativ.

5. Mai mult de jumatate dintre alegatori sunt pasivi: jumatate dintre cetatenii Republicii Moldova
(51,9 %) se incadreaza in categoria alegatorilor pasivi, ponderea lor crescand de la an la an, adica
persoane cu interes redus sau inexistent fata de campania electorald si procesul de vot. Cei mai
dezinteresati de politica sunt tinerii, peste 60 % dintre persoanele sub 45 de ani nu se implica, si
alegatorii cu un nivel mai scizut de educatie si venit. in schimb, gradul cel mai inalt de implicare civic3
se regdseste la persoanele de peste 60 de ani (aprox. 29 % fiind alegatori activi) si la cele cu studii
superioare (21 % activi).

6. Idealul de deputat/a raméane unul traditionalist: Profilul preferat al parlamentarului, in perceptia
multor alegatori, se aliniaza unui tipar conservator. Aproximativ 22 % dintre respondenti declara ca ar
prefera ca deputatul sa fie barbat (vs. doar ~6 % care ar prefera o femeie), iar importanta unor criterii
precum religiozitatea, statutul de persoana casatorita si faptul de a avea copii a crescut semnificativ —
fiecare fiind considerat ,necesar” de aproape jumatate dintre cetateni. Astfel, se contureazad imaginea
unui politician ideal ca fiind un barbat trecut de 40 de ani, casatorit, cu copii si credincios, pe langa
atribute precum experienta politica, studiile superioare (in tara) si resursele financiare proprii.

7. Coruptia, prioritatea numarul unu: Lupta Tmpotriva coruptiei domina agenda publicului, fiind
mentionatd ca principald prioritate pentru noul Parlament de 60 % dintre barbati si 46,8 % dintre
femei. Urmatoarele preocupari majore, impartasite de ambele sexe, sunt cresterea nivelului de trai al
populatiei si crearea locurilor de munca (indicate de aproximativ 40-46 % dintre respondenti).
Totodatd, femeile acorda o importanta relativ mai mare masurilor de protectie sociald — precum
majorarea pensiilor si a salariilor (34 % dintre femei vs. 28 % dintre barbati) —, diferenta ce reflecta
nevoile si perspectivele diferite ale genurilor.

8. Activismul civic nu darama stereotipurile de acasa — Desi alegatorii activi declara in majoritate ca
genul nu conteaza la urne, 69,4 % dintre ei cred ca barbatul trebuie sa intretina familia, iar 60,5 % ca
destinul femeii este gospodaria. Acest paradox arata ca expunerea la dezbatere politicd nu Tnhseamna
automat si depasirea rolurilor traditionale.
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Raportul analitic a fost elaborat in baza unor date colectate cu scopul de a identifica stereotipurile
persistente despre rolurile de gen in viata sociald, inclusiv despre participarea femeilor in politica.
Datele au fost colectate de catre Centrul de Investigatii Sociologice si Marketing ,,CBS-RESEARCH”, pe
parcursul lunii august 2025.

Structura populatiei studiate:

| Numar | % | Numé |

Total 1117 100,0% 486 100,0% 631 100,0%
Genul Masculin 486 47,4% 486 100,0% 0 0,0%
respondentului: | Feminin 631 52,6% 0 0,0% 631 | 100,0%
18-29 ani 206 14,2% 100 15,6% 106 12,8%
Varsta 30-44 ani 268 30,8% 116 33,4% 152 28,4%
respondentului: | 45.59 ani 246 28,9% 118 30,1% 128 | 27,7%
60 + ani 397 26,2% 152 20,8% 245 31,0%
Medii incomplete 131 12,9% 51 11,6% 80 14,0%
Studiile Medii generale 289 23,5% 135 24,9% 154 22,2%
respondentului: | profesional tehnice 349 30,0% 164 32,3% 185 27,8%
Superioare 345 33,7% 135 31,2% 210 36,0%
Ocupatia Economic activ 370 41,7% 178 46,8% 192 37,1%
respondentului: | Economic inactiv 747 58,3% 308 53,2% 439 | 62,9%
Limba de Romana 866 77,4% 369 75,5% 497 79,2%
comunicare: Rusa sau alta 251 22,6% 117 24,5% 134 20,8%
Nivel scazut 389 33,4% 144 29,5% 245 36,8%
Nivelul socio - Nivel mediu 377 33,4% 174 34,8% 203 32,2%
economic: ! ! !
Nivel inalt 351 33,2% 168 35,7% 183 31,0%
Mediu de Urban 493 45,0% 224 46,6% 269 43,6%
resedinta: Rural 624 55,0% 262 53,4% 362 | 56,4%

Pentru a intelege nivelul de interes al cetatenilor fata de procesul electoral, in cadrul prezentei
analize, populatia cercetata a fost clasificata in trei grupuri, avand la baza 6 itemi specifici.
Intensitatea interesului a fost estimata de la 1 (interes/implicare mica) la 5 (interes/implicare mare).

Cat de interesat sunteti de urmatoarele aspecte legate de aceasta campanie electorala?

Urmaresc frecvent stirile legate de alegeri

Valoare numerica

Deloc Nu prea Oarecum Foarte
Interesat interesat interesat interesat
o+ [ 2 | 3 | a4 | 5 |
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Urmaresc frecvent dezbaterile electorale 1 2 3 4 5

concurentii electorali

Analizez profilul candidatilor electorali 1 2 3 4 5
Particip la intalnirile ale concurentilor

- rea ' 1 2 3 4 5
electorali cu alegatorii
Informez colegii/membrii de familie, prietenii 1 3 4 5
despre concurentii electorali
Particip in activitatile electorale organizate de

P ' & 1 3 4 5

Prin aplicarea mediei aritmetice, am putut clasifica cetatenii in trei grupuri in functie de nivelul de
interes Tn procesul electoral: (i) interes scazut — persoanele care nu manifesta nici un interes fata de
procesul electoral sau il manifesta intr-o forma redusa, valoarea raspunsurilor lor fiind pana la 2,5
puncte; (ii) interes mediu — persoanele care manifesta un nivel mediu de interes fata de procesul
electoral, valoarea raspunsurilor lor fiind apreciatd intre 2,6 si 3,5 puncte si (iii) interes scazut —
persoanele care manifesta un interes sporit fata de procesul electoral, valoarea raspunsurilor lor fiind
apreciata intre 3,6 si 5 puncte.

CLUSTERELE CETATENILOR IN FUNCTIE DE NIVELUL DE INTERES IN PROCESUL ELECTORAL

Interes scazut
(1-2,5 puncte)

Interes mediu

(2,6-3,5 puncte)

Interes sporit

(3,6-5 puncte)

Figura 15. Clusterele respondentilor in functie de nivelul de implicare si interes in procesul electoral

Sursa: Calculele autorilor, 2025

Structura populatiei cercetate:

Total 51,9% | 30,5% | 17,7% | 51,8% | 31,0% | 17,2% | 52,0% | 29,9% | 181%
Genul Masculin 51,8% | 31,0% | 17,2% | 51,8% | 3L,0% | 17,2% 0,0% 0,0% 0,0%
I
Leifp°"de"t" Feminin 52,0% | 299% | 18,1% 0,0% 0,0% 00% | 52,0% | 299% | 181%
Varet 18-29 ani 61,4% | 30,8% 78% | 672% | 27,2% 56% |  551% | 34,7% | 10,1%
r:srsc:‘ dontyl | 3044 ani 63,6% | 27,2% 92% | 57,7% | 32,4% 9,9% | 69,7% | 21,7% 8,6%
o P 45-59 ani 49,5% | 29,5% | 20,9% | 52,6% | 29,5% | 17,9% | 46,6% | 29,5% | 23,9%
: 60 +ani 356% |  351% | 293% | 29,8% | 33,8% | 365% | 392% | 359% | 24,9%
i“:::r":plete 635% | 245% | 12,0% | 568% | 31,7% | 11,5% | 684% | 191% | 12,5%
f:‘s‘sgfdentul gMeii'r'ale 555% | 29,6% | 14,9% | 56,8% | 265% | 167% | 542% | 32,7% | 131%
ut: ::s:::f"a' 50,5% | 31,2% | 183% | 53,4% | 26,6% | 20,0% | 47,4% | 361% | 16,6%
Superioare 46,3% | 32,7% | 2L,1% | 445% | 39,0% | 165% | 47,6% | 27,7% | 24,7%
Ocupatia :zg:m'c 584% | 30,5% | 11,1% | 56,5% | 34,3% 92% | 60,6% | 261% | 13,3%
respondentul =
ui: f::;:lm'c 47,2% | 30,4% | 223% | 47,7% | 28,1% 242% | 469% | 32,2% |  20,9%
Limba de c'v_;“’/'f::é"::s 495% | 32,7% | 17.8% | 482% | 34,8% | 17,0% | 50,7% | 30,8% | 18,5%
comunicare: I sa sau alta 60,0% | 22,9% | 17,1% | 62,9% | 193% | 17,8% | 56,8% | 26,7% | 16,4%
Nivelul socio . |_Nivel scazut 557% | 26,8% | 17,5% | 62,6% | 19,9% | 17,5% | 50,7% | 31,8% | 17,5%
N Nivel mediu 54,0% | 30,7% | 153% | 50,6% | 33,7% | 157% | 57.2% | 27,8% | 150%
: Nivel inalt 46,0% | 33,8% | 202% | 441% | 37,6% | 183% | 480% | 29,9% | 22,1%
Mediu de Urban 53,1% | 30,8% | 16,1% | 52,3% | 334% | 143% | 53,8% | 283% | 17,9%
resedinta: Rural 51,0% | 30,2% | 189% | 514% | 29,0% | 19,6% | 50,6% | 312% | 183%
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Creat in anul 1998, Centrul “Parteneriat pentru Dezvoltare” (CPD) este o institutie obsteasca, care fsi
propune sa contribuie la promovarea unui discurs integrator cu privire la problematica genurilor
umane, statutul femeii si egalitatea de sanse pentru femei si barbati. CPD se afirma in calitate de
structurd neguvernamentald, care pledeaza pentru implementarea conceptului egalitatii de gen in
toate domeniile vietii, promovarea politicilor publice in domeniu, abordarea problemelor ce tin de
rolul femeii in societate si abilitarea acesteia, eliminarea tuturor formelor de discriminare fata de
femei, fiind concomitent si un centru de documentare, informare si instruire pentru ONG-urile de
profil si grupurile de initiativa.

Scop. Dezvoltarea si consolidarea resurselor si mecanismelor de abilitare echitabila a femeilor si
barbatilor Tn vederea promovarii egalitatii de gen in Republica Moldova prin sustinerea unui demers
coerent de influentare a politicilor.

Misiune. CPD promoveaza valorile egalitatii de gen, ca parte componenta a unei societati deschise, in
scopul consolidarii unui parteneriat autentic de gen.

Viziune. CPD pledeaza pentru edificarea unei comunitati cu perspective si oportunitati egale pentru
membrii/ele sai/sale, a unei societdti in care femeile si barbatii sunt cetateni cu drepturi depline,
capabili sa solutioneze problemele in comun, sa beneficieze Tn mod egal de noile oportunitati si sa se
angajeze plenar in activitati politice, economice si sociale.

ADRESA NOASTRA:

Centrul "Parteneriat pentru Dezvoltare"
str. Tighina 23/1

Chisinau, MD-2012, Republica Moldova
Tel.: +(373 22) 23-70-89
www.progen.md

e-mail: cpd@progen.md
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